
Internationell marknad

& fºrsªljning

-genom Vªxtkraft, en katalysator

Vªxtkraft naturturism i Stockholm

Uppstartstrªff 27 januari 2026, Stockholm



13.00-16.30, Stockholm Business Region, Fleminggatan 4

Program 27 januari

13:00  Ankomst och mingel
13:30  Vad krªvs fºr en vªxande naturturism mot en internationell  
  marknad, som mºter marknadens efterfr¬gan och ªr h¬llbar,
   regenerativ och cirkulªr?
  Johan Engstrºm, Naturturismfºretagen
14:00  Internationell fºrsªljning som gynnar nationell utveckling

  Andreas Hermansson, Nordic Connect Travel (digitalt)
14.30  Hela gªstens resa - har jag det som krªvs i min òsªljportfºljò?

  Johan Engstrºm

15:00  Workshop med fika
15:30  Genomg¬ng av workshop

16:15  Summering av dagen och vad hªnder fram¬t

16:30  Tack fºr idag

Johan Engstrºm. Stor erfarenhet av affªrsutveckling och fºrsªljning inom besºksnªringen

och naturturism, dªr h¬llbarhet och regenerativa arbetssªtt ªr grundlªggande. Han har ett

gediget nationellt och internationellt kontaktnªt, byggt genom m¬nga ¬rs yrkeserfarenhet i

olika roller inom besºksnªringen och som egenfºretagare inom organisationsutveckling,

vªrdskap och varumªrkesutveckling. I dag ªr han generalsekreterare fºr Naturturism-

fºretagen och en stark tillg¬ng fºr initiativet Vªxtkraft Naturturism Stockholm.

Andreas Hermansson . En kraft att rªkna med fºr den som vill arbeta med

affªrsutveckling och internationell fºrsªljning. Drivs av att skapa h¬llbara och lºnsamma

affªrer inom besºksnªringen. I fºretaget Nordic Connect Travel hjªlper han fºretag att

utveckla attraktiva produkter, n¬ nya marknader och stªrka sin internationella nªrvaro.

Han ªr ocks¬ en inspirerande och erfaren fºrelªsare samt arrangºr av kunskapsresor.

Han har tidigare bland annat arbetat som sªljchef p¬ Icehotel och Bjºrkliden samt

affªrsutvecklare hos Visit Dalarna.

Å inspiration  - internationell marknad och fºrsªljning

Å insikt  - hur kan h¬llbar och regenerativ utveckling bli en tydlig affªrsfºrdel

Å mºjlighet - identifiera relevanta utvecklingssp¬r fºr din verksamhet

Å ºverblick - hur du kan ta nªsta steg i den fortsatta satsningen



Naturturismfºretagen

òAdventure travelò
Naturturismfºretagen ªr en branschorganisation och den
gemensamma rºsten fºr fºretag och organisationer inom

naturturism och ekoturism i Sverige.

Vi verkar fºr bªttre fºrutsªttningar att driva naturbaserad turism och
en h¬llbar utveckling av nªringen.

www.naturturismforetagen.se

https://www.naturturismforetagen.se/


òAdventure travelò

Naturturism som reseanledning



..och om du vill ha en s¬ hªr stor bild det behºvas en bakgrundsplatta fºr att text ska

synas. Den hªr gr¬ har en av accentfªrgerna i profilen som passar bra fºr att lªgga text p¬.

Beroende p¬ bildens fªrgeré













1.
Marknadsstyrd
produktbestªllning

5.
Uppfºljning

(lºpande)

2.
Produktutveckling

3a.
Produktion webb
(B2C)

3b.
Produktion sªlj

(B2B)

4.
Marknadsfºring &
sªljprocessen

é marknadsstyrd inspiration och input . . .

Analys & strategi ï Varumªrke och Fokusomr¬den

Matchning
utbud/efterfr¬gan.

Resultat:
Produktbestªllning

Produkten utvecklas.
Paketering,
affªrsutveckling,

prissªttning,

Kvalitetstest.
Resultat: Fªrdig produkt.

Produktblad, ºversªttning,

bokning, webbpublicering.
Digital analys/test.
Resultat: Bokningsbar
synlig produkt.

Produktion av exportblad,
ºversªttning.

Resultat: Sªljmaterial

Marknadsfºringsaktiviteter,

sªljberarbetning.

PR/Media, sociala medier,
kampanjer,
mªssor/workshops (B2B)
Visningsresor (B2B)
Resultat: Exponering av
produkten.

Marknadsinput,
kunskapsºverfºring

Resultat: Input till
vidareutveckling



Utbildningsstruktur med inneh¬ll - Vªxtkraft Naturturism

GRUND & RIKTNING AFF R & STRUKTUR SYNLIGHET & MARKNAD

 Tydlig & trygg kommunikation,
Storytelling

Vªrdskap & gªstupplevelse

Lagar & regler, risk & sªkerhet

Tryggt ledarskap utomhus, Sºmlºsa

ºverg¬ngar, roller & ansvar, Identifiera
s¬rbarheter, sjukdom, vªder,

Produktsªkerhet

Produktutveckling, lºnsamhet,

m¬lgruppsfºrst¬else, Ekonomiska
effekter, lokala vªrden, intªktsmodell

Affªrsmodell & prissªttning

Paketering & produktutveckling

Nªtverk, delade resurser, m¬lbild,

Planera och genomfºra

produktutveckling, Nªtverkande, Turism
p¬ annans mark

Digitala system

Trendbevakning, konkurrensanalys, AI,
Effektivisering, automation, Krav p¬

digitala system och integration

Bildmaterial, film, ¥kad synlighet, sociala
medier, digital fºrsªljning

Marknadsfºring

Internationell fºrsªljning

Relationer, process, kompetens.
Produktportfºlj

Presentationer
Ekonomi fºr alla

H¬llbar & regenerativ plats

Minimera negativ p¬verkan, Samarbete,
lokala relationer, Rªttigheter &

skyldigheter, Mªta, utveckla och
kommunicera h¬llbarhetsinsatser,

Resm¬lsanalys

Certifierad naturguide

Kvalitetssªkring

Produktsªkerhet

Risk & sªkerhet

Fºrsta hjªlpen

guidakompetens



Internationell och nationell mognad ï  h¬llbart, cirkulªrt och regenerativt Vad?

Arbete

Tid



Det ªr inte fr¬gan om att ge folk vad dom vill ha,

utan att f¬ folk att vilja ha det man sjªlv helst vill ge



Miniworkshop òDraknªstetò internationell marknad

1. Skapa ett paket

Natur & stad, kultur, mat & dryck.
Prisid®, 3 - 8 nªtter exkl. resa t/r

2. M¬lgrupp & Sªljkanal (-er)
Provision, samarbeten, ansvar

(4. Vilka kompetenser/kvalitetssªkring
har ni? Vad behºver ni skaffa?
Kvalitetssªkring (Natures best, Nols,
CNG, risk sªkerhet, resegaranti, etc.))

3. Gºr en sªlj- pitch p¬ max 1 min
USP, en person/grupp presenterar

4. FIKA



Aktiviteter 2026

JAN.   * Internationell marknad, fºrsªljning, gªstresan - uppstartstrªff (p¬ plats)

FEB.   * Digitala utbildningar - Resm¬lsanalys, H¬llbarhet grund, Turism p¬ annans mark,
Vªrdskap fºr       naturturismfºretagare (eget arbete).

   * Risk, sªkerhet, lagar och regler (digital trªff).

MARS  * Internationell marknad - uppstart/fºrberedelser fºr hºstens grupp- och individuell
coaching.

MAJ   * Outdoor festival, Djurg¬rden 22-24 maj ï (p¬ plats Djurg¬rden, monterplats) 
  
JUNI   * Regenerativ turism, kvalitetssªkring och platsutveckling (p¬ plats)

SEPT.   * Vªrdskap fºrdjupning (p¬ plats)

OKT/NOV  * Gruppcoaching ï paketering, prissªttning, samarbeten  
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Aktiviteter 2027

JAN ïMAJ Fºrberedelser B2B & B2C infºr Outdoor Festival i maj
   * Inspiration och goda exempel
   * Platsutveckling
   * Att skapa minnesvªrda upplevelser (dramaturgi, storytelling)
   * Forts. Regenerativt fºretagande
   * Internationell fºrsªljning
   * Prissªttning, paketering

MAJ   * Outdoor festival, Djurg¬rden

AUG/NOV  *Forts. Handlingsplaner och coaching (fºr exportmogna)
      
   *Kvalitetssªkrade upplevelser och samarbeten (digitalt).
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é Vªxtkraft fortsªtter med aktiviteter t o m juni 2028



Vªxtkraft svensk naturturism Stockholm

Ska stªrka naturturism i regionen, ºka professionalismen och medvetenheten hos fºretag

om att anta och implementera regenerativa, cirkulªra affªrsmodeller fºr en h¬llbar ekonomisk

 tillvªxt och landsbygdsutveckling

Vªxtkraft ªr en naturlig utveckling av det p¬g¬ende arbetet inom

 bl. a. Stockholm Archipelago och samordningen av leder

Vªxtkraft svensk naturturism i Stockholm



Inte anmªld till
Vªxtkraft

ªnnu?

Anmªl dig nu!



Mer information om medlemskap i Naturturismfºretagen>>

https://www.naturturismforetagen.se/bli-medlem/
https://www.naturturismforetagen.se/bli-medlem/
https://www.naturturismforetagen.se/bli-medlem/


Margareta Grape

margareta.grape@naturturismforetagen.se 

Johan Engstrºm

Johan.engstrom@naturturismforetagen.se

naturturismforetagen.se och naturesbestsweden.com

Vªxtkraft svensk naturturism Stockholm

mailto:margareta.grape@naturturismforetagen.se
mailto:Johan.engstrom@naturturismforetagen.se
http://www.naturturismforetagen.se/
https://www.naturesbestsweden.com/
https://www.naturturismforetagen.se/projekt/vaxtkraft-svensk-naturturism-stockholm/

